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eToro este cea mai importanta platforma sociala de tranzactionare din lume, care ofera
investitii Tn mai multe active si produse, cum ar fi actiuni, ETF-uri si criptomonede,
precum si tranzactionarea CFD-urilor cu diferite active subiacente.

Pentru a crea si mentine o prezenta prospera si compatibila pe parcursul relatiei noastre,
ne asteptam ca toti afiliatii sa respecte toate regulile si instructiunile aplicabile cu privire
la grupul eToro, la activitatea lor si la canalul lor de marketing ales.

Te rugam sa citesti principiile de baza legate de marketingul produselor si serviciilor
eToro mai jos, asigurandu-te ca vei clarifica orice este necesar cu Managerul tau pentru
afiliati.

PRINCIPII DE BAZA

® Toti afiliatii trebuie sa-ti desfasoare activitatile legate de business si afiliere in
conformitate cu aceste instructiuni si cu Termenii si conditiile. Orice incalcare ar putea
duce la incheierea parteneriatului.

® Toti afiliatii trebuie sa locuiasca intr-o tara in care eToro are permisiunea de a
desfasura afaceri. Comunicarile care sunt destinate sau ar putea ajunge la persoane din
alte tari vor fi supuse regulilor si reglementarilor locale care trebuie respectate. Te
rugam sa-l informezi pe Managerul tau pentru afiliati referitor la toate intentiile tale

® Afiliatilor li se permite sa foloseasca doar materialele de marketing oficiale eToro,
care pot fi gdsite in instrumentele de marketing pentru afiliati de pe portalul partener.

® Orice materiale de marketing si/sau materiale conexe create de catre un afiliat (de
exemplu, bannere, videoclipuri) sau orice modificdri semnificative ale canalelor folosite
de afiliat trebuie sa fie examinate si aprobate de eToro inainte de publicare. Solicitarile
legate de acest subiect trebuie transmise Managerului tau pentru afiliati.

® Afiliatii nu au voie sa promoveze eToro prin intermediul altor surse decat celor
prezentate si aprobate de catre Managerul pentru afiliati. Orice canal de comunicare
nou trebuie sa fie prezentat inainte de a fi utilizat. Traficul care provine din surse
neaprobate poate reprezenta o incdlcare a acordului de afiliere si poate rezulta in
incetarea parteneriatului. Orice solicitare relevanta in acest sens trebuie comunicata
Managerului tau pentru afiliati.

® promovarea eToro pe site-uri nepotrivite, cum ar fi, dar fara a se limita la, de
piraterie, porno, optiuni binare, jocuri de noroc sau site-uri web care promit ,castiguri
de bani rapide” este strict interzisa si va rezulta in incetarea parteneriatului.

® Orice persoana cu varsta de peste 18 ani este eligibild pentru efectuarea promovarii.

® Cerintele de reglementare se pot schimba deseori fara o notificare prealabild. Atunci
cand se intampla acest lucru, toate materialele sau canalele promotionale trebuie
actualizate imediat. Verifica in mod regulat buletinele de stiri pentru a fi la curent cu
actualizarile si a actiona corespunzator.

® Evita utilizarea oricdror tactici de marketing ilegale, lipsite de etica sau care ar putea
fi percepute ca necinstite, cum ar fi uzurparea identitatii sau falsificarea. Strategia ta
de marketing trebuie sa fie precisa/bazata pe fapte, corecta si transparenta.



Exemplele de tactici inacceptabile includ, dar nu se limiteaza la furnizarea de
raspunsuri pentru KYC, dezvaluirea modalitatilor de uzurpare a identitatii sau
comiterea fraudelor si alte tactici de marketing indoielnice folosite pentru a obtine

trafic.



PRINCIPII DE MARKETING PENTRU AFILIATI

Atunci cand promoveaza eToro, afiliatul trebuie sa se asigure ca toate comunicarile,
promovarea si marketingul legate de produsele si serviciile oferite de eToro sunt corecte,
clare si nu induc in eroare.

Este corect?
Deseori, prin continut se poate vedea cat de bun este un produs sau un serviciu. Atata
timp cat afirmatiile pot fi verificate, acestea nu vor putea induce in eroare clientul.

Ce nu trebuie sa faci:

® Sa folosesti titluri inselatoare (de exemplu, platforma cripto din Coreea de Sud, aceasta
fiind o afirmatie inseldtoare, deoarece nu suntem un broker din Coreea de Sud si nu
avem o licenta de operare in aceasta tara);

@ Sa faci comparatii sau declaratii incorecte; de exemplu, compari performanta
Tesla cu cresterea preturilor la Silver? Daca da, de ce? Care este relatia dintre
acestea? Daca nu existd niciuna, nu trebuie sa compari aceste instrumente.

Ce trebuie sa faci:

® Sa3 asiguri promovari echilibrate; nu trebuie sa pui accent pe beneficiile potentiale
fara a indica in mod corect riscurile sau limitarile corespunzatoare;

® S3 afisezi in mod vizibil riscurile unui produs sau serviciu.

Este o prezentare clara?
Promovarile clare sunt cele care sunt usor de citit (sau auzit) si la care se foloseste un
limbaj simplu de inteles sau interpretat.

Ce nu trebuie sa faci:

® S3 folosesti argou sau un limbaj extrem de complex sau tehnic care ar putea distrage
atentia clientului de la informatiile cheie.

Ce trebuie sa faci:

® S3 acorzi mai multd importanta informatiilor esentiale; Sa incluzi detalii despre
comisioane si taxe, termeni si conditii si orice riscuri sau limitari potentiale asociate cu
produsul sau serviciul;

® Sa folosesti fonturi de dimensiuni rezonabile si lizibile;

® Daca folosesti retelele de socializare, prezinta-ti calitatea de afiliat si asigura-te ca
materialul poate fi identificat cu precizie ca fiind un anunt publicitar. Acest lucru poate
fi la fel de simplu ca includerea unei mentiuni precum #Anunt #Publicitate

Este o prezentare inselatoare?
Daca este un material care nu e nici clar, nici corect, este posibil ca acesta sa induca in
eroare clientul atunci cand ia o decizie de cumparare.

Ce nu trebuie sa faci:
® Sa folosesti informatii sau materiale invechite;

Ce trebuie sa faci:
® sa incluzi avertismente privind riscurile corecte pentru fiecare produs promovat.



AFIRMATII INSELATOARE

Aceste afirmatii se vor referi la orice imagini vizuale sau scrise utilizate, care creeaza
impresii false (de exemplu, masini rapide sau iahturi de lux) si includ, printre altele:

® Reprezentarea ta ca administrator de fond; niciodatd nu incerca sa uzurpi identitatea
eToro si sa oferi sfaturi sau recomandari de investitii fara a avea licenta

Fara comisioane sau gratuit (vor fi aplicate alte comisioane);

Recomandari false ale persoanelor celebre; utilizarea neautorizata a imaginilor sau

citatelor persoanelor celebre; Asteptari nerealiste: de exemplu, ,Castiga o

rambursare de pana la 85% la fiecare 60 de secunde”; Utilizarea numelor

autoritatilor de reglementare in calitate de instrument de marketing;

Afirmatii care banalizeaza procesul de investitie: Simplu, fa/castiga bani rapid,
@ imediat sau ,Copiaz3 cei mai buni comercianti si vei obtine profit, incepe s3

tranzactionezi acum”.

TARI S| PRODUSE RESTRICTIONATE

Unele dintre produsele si serviciile eToro ar putea fi restrictionate in tarile in care vrei sa
faci promovari, prin urmare, activitatea de marketing este interzisa.

In niciun caz, afiliatul nu se va implica in orice activitate de marketing sau promotionald
ce tine de eToro in orice zona, locatie, teritoriu sau jurisdictie dintr-o tara restrictionata.
Trebuie atrasa o atentie deosebita.

Te rugam sa consulti aceasta listd pentru restrictiile legate de tara si aceasta lista pentru
restrictiile legate de produse. Te rugam sa-l informezi pe Managerul tau pentru afiliati cu
privire la activitatile tale preconizate.

MARKETINGUL iN SUA

Ca urmare a cerintelor de reglementare din SUA, promovarea actiunilor si ETF-urilor
necesita aprobare speciald inainte de a putea sa faci referinta la aceste instrumente. Chiar
daca optiunile pot fi mentionate ca un activ oferit in SUA, acestea nu ar trebui promovate
in mod specific.

Atunci cand efectueaza promovari in diferite jurisdictii, afiliatul trebuie sa precizeze ce
anume nu este disponibil in SUA. In plus, afiliatii ar trebui s& se abtina de la a mentiona
active sau strategii specifice.

AVERTISMENTE PRIVIND RISCURILE

Avertismentele privind riscurile reprezinta o componenta importanta si inseparabila a
procesului de marketing si sunt obligate sd asigure constientizarea in randul
consumatorilor a riscurilor potentiale asociate cu produsele si serviciile eToro.

in continuare, iti prezentam cerintele eToro legate de avertismentele privind riscurile in
promotiile de marketing:

® Avertismentul privind riscurile trebuie afisat in mod vizibil, astfel incat sa poata fi usor
citit si inteles de catre consumatori. Acest lucru poate fi obtinut prin utilizarea
dimensiunii de font lizibile, a fonturilor aldine si a chenarelor si prin asigurarea ca
este aproape de Apelul la actiune. In plus, este recomandat s incluzi avertismentele
privind riscurile atat la inceputul, cat si la sfarsitul continutului video sau sd& mentii
prezenta acestora pe intreaga durata a continutului.

@ Avertismentul privind riscurile trebuie sa respecte cerintele de reglementare care pot
varia in functie de jurisdictie si de tipul de produs sau serviciu financiar promovat.



Este important sa fii la curent cu aceste cerinte pentru a putea asigura conformitatea.

Te rugam sa consulti aceasta pagina pentru informatii suplimentare despre
avertismentele privind riscurile care trebuie utilizate si situatiile in care trebuie
acestea utilizate.



GASESTE-TI UN PARTENER!

Daca ai nevoie de asistentd suplimentara, nu ezita sa-ti contactezi Managerul pentru
afiliati care te va ajuta cu placere.

Am vrea sa-ti multumim pentru colaborare si speram sa putem oferi cea mai buna
experientd posibil tuturor afiliatilor nostri!

Retine ca acest document poate fi modificat periodic pentru a include/reflecta noi
cerinte operationale si/sau cerinte de reglementare noi/modificate.



